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. INTER JA CAMBIATO LA LOGICA DEL

MERCATO MA SI CONTINUA A OPERARE
CON UN*PENSIERO VECCHIO”

LOW COST LAST MINUTE
TURISMO ESPERENZIALE . ADVANCED BOOKING

WEB 2.0 COMMUNITY
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CONTROBATTIAMO ALCUNI LUOGHI COMUNI

1) LA FRANCIA NON E IL PRIMO PAESE AL
MONDO PER ARRIVI DI TURISTI
INTERNAZIONALI

II rapporto tra arrivi di Francia e ltalia € di 1,9
secondo il UNWTO: a fronte di un arrivo in ltalia la
Francia ne registra quasi due.

II medesimo rapporto € di 0,9 secondo i dati
Eurostat .

ARRIVI (Valori assoluti in min - 2007)

Paese UNWTO* Eurostat**
Francia 81,9 40,4

Italia 43,7 42,9

*Arrivi alle frontiere; **Arrivi Fonte: UNWTO ed Eurosta

2) GRADUATORIA WORLD ECONOMIC FORUM, HE TRAVEL&TOURISM COMPETITIVENESS

Graduatoria che pone I'ltalia 28° posto (con 4,84 punti) e-la-Svizzera al 1°(con 5,63 punti)

3) L'ITALIANON POSSIEDE UN TERZO DEI BENI CULTURALI DEL MONDO

Circa un ventennio fa TUNESCO destino, per un anno, 1/3 delle proprie risorse finanziarie all'ltalia. Ne e
derivato che I'ltalia possiede 1/3 dei beni culturali del Mondo. L’ltalia e indubbiamente ricca di storia, arte, cultura e

bellezze che la rendone unica, ma non e possibile dare una quantificazione assoluta

Non & necessario disporre di una grande quantita di beni culturali per attrarre tanti turisti, nelleconomia di un
viaggio un turista non puo visitarli tutti. Ne bastano pochi e di grande qualita ed appeal.
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LE "DUE GEOGRAFIE" DEL TURISMO

Strutture ricettive ALBERGHIERE +
EXTRALBERGHIERE (Statistiche Ufficiali - ISTAT)

In Italia esistono

‘DUE GEOGRAFIE”

DELL'OSPITALITA
ABITAZIONI PER VACANZA (“Seconde case”

Statistiche Non Ufficiali - Stime)

L’'ORDINE DI GRANDEZZA DELLE ABITAZIONI PER VACA NZA

36,9% 5.638.705

Quota di copertura del-turismo Abitazioni'nen occupate
ufficiale (Censimento 2001)

Nel volume sono disponibili i dati relativi alle presenze nelle abitazioni per vacanza (“seconde case”)
dettagliati a livello dii macroarea, regionale e provinciale, moltiplicatore delle presenze ufficiali
(disponibile anche a livello provinciale), evoluzione della domanda di abitazioni per vacanza e molti altri
dati.




LE "DUE GEOGRAFIE” DEL TURISMO

PRESENZE UFFICIALI PRESENZE NON UFFICIALI (“Seconde case”)

PRESENZE UFFICIALI + NON UFFICIALI

Per una valutazione VERITIERA del
movimento turistico € necessario considerare
ENTRAMBI i target di domanda
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Fonte: Istat e nostre stime




L’ACCENTUARSI DEL DIVARIO NORD & SUD

1) Il Mezzogiorno non riesce ad attrarre 2) Ha poco appeal anche per gli italiani
gli stranieri delle altre regioni
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4) Ha un clima migliore, ma una 3) Caratterizzato da un turismo di
stagionalita peggiore prossimita
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ESISTONO DUE MERCATI:

MERCATO IMMAGINARIO E AUTOREFERENZIALE

DELLE ISTITUZIONI

o

MERCATO REALE DEGLI OPERATORI
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Ufficiali

Veneto | 116,4
ntino-A.A. | 111,3
Toscana | 111,3
Emilia-R. | 110,4
Lazio | 18,9
.ombardia | 17,4

_ampania 15,3
Sicilia 14,0
Liguria 13,9
Marche 13,6
Piemonte ::I 3,1
Puglia 12,9
riuli-v. G. 2,3
Calabria 2,3
Abruzzo ::I 2,1
Umbria 11,7
Sardegna [11,6
Valle dA. 00,9
Basilicata 00,5
Moiise 10,2

Stimate (ufficiali + abitazioni per vacanza)

Lazio | 110,9
Sicilia | 19,8
Veneto | 19,3
Toscana :l 17,9
Lombardia | 17,7
Emilia-R. | 7,4
Liguria | 16,4
Puglia | 16,0
Trentino-A.A. | 16,0

Campania C————15,8
Piemonte ::I 5,0
Calabria 14,3
Abruzzo ::I 3,6
Sardegna 13,1

Marche ::I 2,3
Friuli-vV. G. 1,5
Umbria 01,1
Valle d'A. 10,8
Molise :EI 0,6
Besincata 705



PUGLIA

Spesadedi
Spesa degl stranieri,
altri italiani; 1.8
334
Spesadei
residenti;
547
Spesa degli
stranieri; 26,5
Spesadegli altri
italiani; 30,7 Spesa dedli ded
straniai; 42,7 142
spesadegli altri
italiani; 55,7 Spesa ki :
resident; 17 9 Spesadei
reddeni; 265
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Valle d'Aosta !

136,8

Trentino-A.A. |
Toscana | 115,7
Liguria | 115,3
Veneto | 113,9
Sardegna | 113,5
Emilia-R. | 112,6
Abruzzo | 112,4
Friuli-V.G. | 112,4
Marche | 111,3

Lazio ———310,4

Sicilia ——m9,4
Calabria 0393

Puglia E=——39,2

Umbria E==——117,6
Campania 7,6
Lombardia ———16,4

Molise /16,0
Basilicata T—14,6
Piemonte 34,4

talia —————10,4

128,8

Trentino-A.A.
Valle d'Aosta
Liguria
Sardegna
Toscana
Abruzzo
Emilia-R.
Veneto
Marche
Friuli-V.G.
Puglia
Calabria
Sicilia
Umbria

Lazio

Molise
Campania

112,4

111,7

18,0

17,0

17,0

16,1

15,5

15,5

15,3

15,1

15,0

15,0

14,9

14,6

14,6

14,3

14,0

Basilicata C————333,4
Lombardia ===—=—"2,9

Piemonte 325

ltalia

l

14,8
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[Ja 2000 4,67
Oa 2007
3,33
2,61
1,03 0,98
0,43 043
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Quota presenze Quotadelle presenze Quotadelle presenzedi Quotadelle presenze di
straniere in Pugliasul straniere sultotale delle residentinelle regioni residentinelk altre
totale delle presenze presenze(talane + del Centro Nord sul regioni del Mezzogiorno
stranieriin Italia straniere) in talia totale delle vacanze che che com piono le
effettuanoin l alia vacanze nell'area
55,18
e 2000 50,17
ke 2007
2330
16,74 20,06
' 13,94
ggg 1014
[ I I I !
Quotadelle presenze Quota presenze Quotadelle presenze dei Quotadelle presenze dei
stranere sul totale delle residentinelaregione resident nelle regioni del resident nel C entro Nord
presenze in Puglia sul totale delle presenze CentroNord sultotale sultotale delle vacanze
degliitaliani delle presenze italiane che effettuano nel

nell'area Mezzogiorno
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Taranto; 7,8 Bari; 12,5

Brindisi; 11,2

Lecce ; 31,5

Foggia; 36,9



TURISMI DI NICCHIA E SLOW TOURISM
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PUGLIA - PROGRAMMA OPERATIVO REGIONALE FESR 2007-201 3
Asse IV — Valorizzazione delle risorse naturali e cu

lturali per I'attrattivita e lo sviluppo

Obiettivi specifici

Obiettivi operativi

Linee d’intervento

Migliorare l'attrattivita
del territorio regionale a
fini turistici

IV.1 - Promuovere I'economia turistica
attraverso la qualificazione, la diversificazione
e la promozione dell'offerta turistica integrata
dei sistemi territoriali, il completamento e la
gualificazione delle infrastrutture ed azioni di
marketing territoriale

Infrastrutture, promozione e valorizzazione
dell’economia turistica

IV.2 - Tutelare, valorizzare e promuovere i beni
storico-culturali al fine di aumentare I'attrattivita
territoriale

Tutela,valorizzazione e gestione del
patrimonio culturale

IV.3 - Promuovere infrastrutture e servizi per lo
sviluppo delle attivita culturali

Sviluppo di attivita culturali e dello
spettacolo

IV.4 - Promuovere il sostegno e lo sviluppo
delle Aree Naturali Protette e I'attuazione della
Rete Natura 2000 attraverso lo sviluppo del
turismo verde e del marketing territoriale
sostenibile

Interventi per la rete ecologica
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